VASKA

BARVY & BYZNYS

MANUAL S NEOTRELYMI TIPY,
JAK VYBRAT BARVY
PRO SVE PODNIKANI

(BRAND, WEB, PRODUKT)




OBSAH

UvoD

JAK VIDIME BARVY
VNIMANI BAREV
VYZNAM BAREV
VLIV BAREV
OBECNY VLIV
VOLBA BAREV
CERNA A BILA
HMOTNOST BARVY
VELIKOST
BLIZKOST
VZDALENOST
DETAILY
PREFERENCE
PREHLED BAREV
NA ZAVER

DOPLNUJICI LIST




B

)

".:-.I Vé{‘ : 'J"T‘A \ L
LG | Y
@
VT T

UVOD

Tento manual prezentuje neotrelé tipy
a doporuceni, jak s lehci hlavou vybrat
vhodné barvy pro svuj brand, logo,
produkt nebo web stranku.

Psychologie barev je bohaté téma.
Existuje mnoho aspektl, jak barva
ovliviuje lidské rozhodovani i naladu.

Barva hraje obrovskou roli v procesu

identifikace lidi s vasi znackou a jejiho vztahu k
Nni. Vyzkumy sdéluji, Zze uz béhem 90s si lidé tvori
sympatie k danému brandu.

Pokud je vase vysnéna cilovka tvorena muzi
je vhodné vybrat barvy takové, které s vétsinou
Z nich nejvice rezonuji. Stejné je to u zZen.

Barvy soucasné hraji roli i ve fazi, kdy chcete,
aby vas publikum rozeznalo, nejen mezi
obrovskym mnozstvim bannerd na sitich, ale
také od konkurence. Z 80% muze pomoci
vhodné zvolenda barva.

Stejné jako krasno vnima kazdy po svém,
stejné tak i barvy vnima kazdy po svém.

Jsou oblasti, kde se vnimani v mnohém
setkavaji, jsou mista, kde se pomysiné nlzky
rozeviraji.

Kdyz date prostor své intuici i vyzkumudm,
svou ideadlni barvu jisté najdete :)




JAK VIDIME BARVY

Vidime zelenou barvu a pritom muze
vypadat jinak.

POIMY:
Odstin - ¢ervena, modra, zluta

Sytost - jak je ziva nebo sSediva

Jas - zda je svétla nebo tmava

Zpravidla sytost a jas ma vétsi vliv na nase
sympatie, rozhodovani Ci ovlivihovani
nez zvoleny primarni odstin.

Vjakych odstinech chcete byt vidéni?

......................................

--------------------------------------




VNIMANI BAREV

Lidské oko obsahuje receptory - Cipky,
které jsou citlivé na tri zakladni barvy:

Tyto barvy jsou ndsledné kombinovéany v rdznych
pomeérech, aby vytvorily Sirokou Skalu barev,
které Clovék vhima.

Kdyz svétlo dopada na oko, dochazi k aktivaci
CipkU a vytvari se signal, ktery je nasledné
prenasen do mozku. Tam jsou signaly
Zpracovavany a vytvari se vhnimani barev.

V oku existuji jesté specialni bunky - tycinky,
které jsou citlivé na svétlo a tmu, ale nemaji
schopnost rozliSovat barvy.

TyCinky se nachazeji pfredevsim v okrajovych
oblastech sitnice a jsou zodpovédné za vnimani
periferniho vidéni.

Celkové je lidské vnimani barev velmi slozité

a zavisi na mnoha faktorech, v€etné intenzity
svétla, kontrastu, pozadi a individualni citlivosti
na jednotlivé barvy.

Nase vhimani barev je vSak velmi subjektivni
a muze se lidit v zavislosti na individualni
citlivosti na urcité barvy, véku, zdravotnim
stavu a dalsich faktorech.

Jak siln¢ /intenzivne cheete byt vinimani?

......................................

......................................
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VYZNAM BAREV

Rekli jsme si, zZe kazda barva ma svUj vyznam,
svou psychologii, teorii, energii... néjak nas
ovliviuje. Ale neni to tak jednoznacné.

Na vasem rozhodnuti nebo sympatiich
mohou mit podstatny vliv jiz zminéné
zkuSenosti, ale také vnimani barev

naprfr. vdaném staté, rodiné. Kazda z barev
ve vas vybuzuje néjaké emoce a vzbuzuje
vzpominky.

AC bych rada opak, neexistuje univerzalni
chapani, vnimani barev na celém svéte.

Zatimco Cervena je U nas vnimana jako
barva lasky i krve, v Ciné ji povazuji
za nositelku stésti a hojnosti.

Presto jsou barvy, které jsou univerzalné
vnimané jako "teplé" a "studené". Kdyz Cclovék
spatfi zlutou, oranzovou, Cervenou asociuje

se mu teplo, ohen i slunce, kdyz svétle modrou
pak nebe nebo vodu a chlad.

Co se vam vybavi, kdyz se rekne:




VLIV BAREV

Barvy mohou mit rGzné vlivy na ¢lovéka:

Psychika:

Barvy mohou mit velky vliv na nase stavy a nalady.
Napfiklad ¢ervend barva muze zvysSovat aktivitu

a vzruseni, modra barva naopak muze pUsobit
uklidiujicim a relaxaénim dojmem. Barvy mohou
také ovlivhovat nase emocionalni reakce, jako

je pocit stésti, smutku nebo strachu.

Télo - fyzi¢no:
Cervend barva muUze zvySovat srdecni tep a krevni
tlak, zatimco modra barva jej mUze sniZzovat.

Estetika

Barvy mohou ovlivnit to, jak vnimame okolni svét.
Zda se nam zda elegantni, vesely nebo pochmurny
a zanedbany.

Kultura:

Barvy byvaji spojovany s rlGznymi vyznamy

a tradicemi. Napfiklad bila barva je v zapadnich
kulturach spojovana s Cistotou a nevinnosti,
zatimco v japonské kulture je spojovana

s pohfebnimi ritualy.

Barvy maji velky vliv na nasi psychiku, nase
vhimani svéta a nasSe reakce na okolni prostredi.
Z tohoto dUvodu se barvy ¢asto vyuzivaji

v reklamé, designu, terapii a dalsich oblastech
nasich Zivotu.

Jak / ¢im cheete ovlivnit klientovo rozhodnuti?

......................................

......................................




OBECNY VLIV BAREV

Na kazdého z nas barvy pUsobi rdzné a také rdzné -~ y
-

ovliviAuji nase rozhodnuti ¢i emoci, v zavislosti na
osobnich preferencich, kulture a kontextu, ve
kterém jsou pouzity. Existuji vsak obecné vlivy:

« Cervena barva je spojovana s vasni, laskou,
ale také s agresi a nebezpecim. Mohou
zvysovat krevni tlak a stimulovat nervovy .
systém. Proto se ¢asto pouziva v reklamé
na vyprodeje a slevy, aby se podpofrila
koupé impulsivnim zpUsobem.

e Modra barva je spojovana s klidem,

divérou a harmonii. Pomaha snizovat

Uzkost a muUze zlepsSovat koncentraci

a produktivitu. Proto se ¢asto pouziva

v kancelarském prostredi a

zdravotnickych zarizenich.

e Zelena barva je spojovana s prirodou

a mUze pUsobit uvolnujicim efektem,

zlepsovat naladu a snizovat uzkost.

Proto se Casto pouziva v reklameé na

zdravé produkty a vyrobky s pfirodnimi

ingrediencemi.

« Zlutd barva je spojovéna s energii,
optimismem a radosti. MUze zvySovat
pozornost a podporovat kreativitu.
Prilisné mnozstvi vSak muze byt iritujici.

e Bilda barva je Cistda a minimalisticka

a mUze pUsobit uklidnujicim efektem.

Proto se ¢asto pouziva v interiérech

i lékarskych zarizenich.

Cernd barva je ¢asto spojovana s eleganci

a luxusem. Casto v3ak byva spojovana

s negativnimi emocemi jako je smutek

a zlost.

Jakou emoci chcete u klientu vyvolat?

......................................




VOLBA BAREV

V pravéku zeny preferovaly ¢ervenou barvu,
jelikoz vyhledavaly a shromazdovaly potravu.
Potrebovaly rychle rozeznat cervené bobule
od listi nez je chytla néjaka selma.

S ohledem na biologické potfeby (napf. chut)
jsou lakaveéjsi svézi barvy a leskly obal.

Pokud mate radi more, date nejspise prednost
odstinUm modré - tyrkysové.

Avsak pokud se vam prfihodilo néco
nepfrijemného, ve skole vas Sikanovala osoba,
ktera nosila hnédou mikinu, pak je moznég,

Zze i nadale bude tato barva patfit Kk vasim méné
oblibenym.

Dodnes pretrvava nazor, ze modra je vyhradné
chlapeckd barva, zatimco rdzova patfi dévcatim.
Pritom rdzovou v drivéjsich dobach nosili
prevazné muzi.

Na zakladé ekologické valencni teorie se vSechny

nasSe preference barev shoduji s nasimi
zkuSenostmi.

Jakou barvu mate / nemate radi a proc?

......................................
......................................

......................................




CERNA & BILA

Jak Cerna tak bild jsou nejzakladnéjsimi
hodnotami kazdé barvy, opravdu kazdé.

Bila v nas evokuje svétlo, Cerna tmu.

VSeobecné je vnimano, ze cokoliv je na
svétlém pozadi, je vice viditelné, pratelske,
optimistictéjsi a dovoluje pohyb, podnécuje
k akci i kondni dobrych skutkd.
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Jak si nedavat predsevzeti,
a zménit svij zivot od zakladd

4 by, b vydril

Tmavé az Cerné pozadi docela ¢asto vyuzivaji
ti, ktefi se chtéji odlisit Ci naopak schovat své
chovani, omezit pohyb, nebo jejich zaméreni
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HMOTNOST

Tmavé barvy jsou vyrazné a vSeobecné pUlsobi
tézce, zatimco svétlé barvy lehce.

Hmotnost barvy dokdaze pomoci odprezentovat
napr. i vlastnosti a vyhody produktu (silu, tvrdost,
odolnost, svézest, dostupnost, pristupnost, vliv
na zdravi ...)
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Tmavsi barvy jsou vnimany jako odolnéjsi,
kvalitnéjsi, tezsi, drazsi, luxusni. Informace
na tmavsim pozadi pUsobi dulezitéji, jsou
vhimany, ze maji vétsi vahu.

-
>

Svétlejsi barvy prezentuji produkt jako
pristupnéjsi, lehci. Pokud je zvyraznéna
cena uvedena na bilém stitku, bude
vhimana jako levnéjsi.

Jakeé plusy/vyhody ma vaSe nabidka?

......................................
......................................

......................................




VELIKOST

Co je barevné vyrazné, to upouta pozornost
a zaujme stejné jako to, co je velké.

Ale zalezi na kontextu, protoze i to co je malé
a vyrazné muZe zaujmout vice nez to,
co je velké a nevyrazné.

Silou vyrazné barvy je, ze dokaze oklamat mozek,
pUsobi, ze je vétsi a tézsi.

Jakou vahu / velikost ma vas produkt / sluzba?

......................................
......................................

......................................




BLIZKOST

To co je barevné vyraznéjsi, se zda byt blizsi.

Pokud se blizi termin vaseho kurzu, webinare,
ukonceni registrace, mldzete datum barevné
zvyraznit a lépe vyzvat k akci. Publikum tak
zaregistruje, Ze se akce brzy uskutecni.
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Jak blizko chcete byt svwvm klientam?

......................................
......................................

......................................




VZDALENOST

Luxusni znacky se Casto prezentuji
v odstinech Sedi a model byvda mnohdy vzdalen
od prezentovaného produktu.

DUvodem je vyvolat v nds sen a touhu vlastnit
vybrany produkt.

Jestlize chcete, aby produkt pUsobil vzdalenég,
zkuste snizit sytost barev.

......................................

......................................

......................................



DETAILY

Syté barvy lakaji k procitani informaci
a zkoumani detaild.

Dle studie Mehta & Zhu (2009) respondenti,
kterym byl odprezentovan produkt doprovazen

cervenou barvou, zkoumali jeho vzhled.

Ti co méli modrou barvu, Cetli informace o ném.

Jestlize potrebujete sdélit mnoho informaci
svému publiku, volte méné syté barvy.

Cervend barva navic dokazZe podnitit k akci.
U hazardu a pfi aukcich lidé vice prihazuji
i riskuji. Modra zklidnuje.

Prodavate vzhled nebo informace?

......................................
......................................

......................................




PREFERENCE

Modra je dle vyzkumU nejoblibenéjsi barvou.
U zen (35%) i muzU (55%).

Nejméné oblibenou barvou u Zzen je oranzova,
u muzl hnéda.

Zeny preferuji svétlejdi barvy, muzi Cisté.

Vétsina zen preferuje chladnéjsi barvy (74%),
U muzl je to vice jak polovina (55%).

Tim, jak obé pohlavi starnou, se oranzova
a zlutd radi k tém méné oblibenym.

Jakou barvu preferujete vy?

......................................
......................................

......................................




PREHLED BAREV

lehkost, pristupnost, vzdusnost,
dobrosrdecnost, étericno

radost, pratelstvi, pfijemno,
nebezpeci, zradnost

hravost, mladi, jemnost,
romantika, kiehkost

energie, zabava, expanze,
spontannost, povrchnost

elegance, zralost, sila,
odvaha, agresivita, laska

intuice. rozjimani, tajemno,
dramaticno, vizionarstvi

impozantni, podpora, jistota,
koncentrace, moudrost, autorita

uklidnéni, lehkost, klid,
tradice, hojnost, prosperita

privetivost, robustnost,
rustikalnost, stabilita

elegance, sofistikovanost,
luxus, prestiz, utlak, vydrz

nadcasovost, vzdalenost,
touha, zameér, trvalost

Tento prehled je vSeobecny a slouzi pro rychlejsi
orientaci. Je potrfeba mit na mysli, Zze barevnych
odstinlU je mnohem vice a kazdy z nich ma svou "silu".




NA ZAVER

Pokud jsou vase produkty urcené mladé generaci,
doporucuje se pouzit ve své prezentaci i logu Zlutou
(oranzovou) barvu, protoze prezentuje energii

a radost ze Zivota.

Modra barva se vyuziva pro inspiraci, stabilitu,
privétivost, moudrost. Proto se se socialni sité,
banky a poradenstvi priklani k modrym odstindm.
Pokud je vas produkt zameéren na Zzeny (obleceni,
obuv, kosmetické vyrobky), doporucuji se rGzové

odstiny. RUzova symbolizuje néhu.

Déti vSeobecné maji rady pestré barvy, proto jsou
hracky prevazné ve veselych barvach.

Jestlize se chcete v mnohém odlisit, pak Ize vybrat
barvu i se zameérem a jit proti proudu.

Je vSak potreba své kroky,
alespon trochu promyslet :)

KRdo je vas klient?

......................................
......................................
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DOPLNUJICI LIST

Tento list vdm mUUze pomoci s volbou barev. Stadi si jej vytisknout doplnit
dalsi myslenky, poznamky) a pastelkami (dle doporuceni z predchozich stran)
vybarvit kolecka vami zvolenou barvou.

Vjakych odstinech cheete byt vidéni?
Jak siln¢ /intenzivne cheete byt vinimani?
Jak chcete ovlivnit klientovo rozhodnuti?

Jakou emoci cheete u klientu vyvolat?

Jakou barvu mate radi a pro¢?

Jaké vlastnosti / vvhody ma vase nabidka?
Jakou vahu / velikost ma vas produkt ¢i sluzba?
Jak blizko chcete byt svym klientam?

Jakou hodnotu ma vase nabidka?

Prodavate vzhled nebo informace?

Kdo je vas klient, jakou ma oblibenou barvu?

Tri ncjCastejsi barvy, které jste zvolil/a:

Podarilo se vam list vyplnit? Ukazal vdm smeér? V pripadé, ze jste s vysledkem
spokojeni, postaci nyni, kdyz jej prokonzultujete s odbornikem, ktery vam
potvrdi, zda jsou barvy v harmonii a doporuci, jak s nimi pracovat dal...



KODY BAREV

Zde najdete kédy vybranych barev, kterymi jsem vas doprovazela v tomto manualu.
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